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Objectifs

✓Recruter de nouvelles joueuses, de 
nouveaux joueurs de 18 à 26 ans.

✓Créer une image de marque positive 
pour le Rugby ; des actions ultérieures 
doivent pouvoir en bénéficier.    
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Presque tous les clubs ont besoin de plus de 
joueurs-euses, mais avant tout de jeunes 
joueurs-euses. La relève issue des propres 
rangs des clubs est, de loin, insuffisante.

Notre sport est attrayant pour ceux et celles 
qui changent de discipline sportive et pour 
les débutants – Nous voulons interpeller ces 
personnes lors de la reprise après la 
« pause » corona.

Cette « promotion d'image de marque » 
devrait également  atteindre  les personnes 
qui ne font pas partie du segment-cible 
(parents, ...), afin que nous puissions en tirer 
parti dans le cadre d'autres actions.

Des clichés positifs réjouiront également nos 
sponsors actuels et nous aideront à en 
trouver d’autres.



Programme / Chronologie 2
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Début Le directPréparation Montage

10 
clubs 

participants !

12.05.2020

Possibilité 
de 

pratiquer 
une 

activité 
intéressante

Juin ?
Juillet ?

Exploitation

• Informer et mobiliser 
les clubs; coordination 
avec les associations.

• Préparer les 
compétences et les 
capacités.

• Élaboration du matériel 
publicitaire et du site 
internet.

• Fixer la programmation.

CLUBS :
Préparation 
• Des sites web
• Des personnes de 

contact
• Du programme d’accueil 

et d’entraînement

• La publicité est diffusée 
… voire ajustée, le cas 
échéant.

CLUBS:
• Prendre en charge les 

intéressé-es (beaucoup, 
de préférence…)

• Feedback à l’équipe 
responsable du projet… 
important pour apporter 
rapidement des 
corrections/amélioration
s



Programme / Chronologie 2
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ATTENTION INTERÊT

Connections 
ciblées sur 
médias 
sociaux

• Insta/fb
• Youtube
• …

Images, textes, 
vidéos – brefs et 
prégnants
(messages-clés)
… redirigent vers 
le site rugby.ch

DÉSIRE

Site web 
compact pour 
les outsiders 
du Rugby ;
cible les 
émotions et 
les valeurs –
montre le 
Rugby suisse 
comme 
communauté 
de clubs.

ACTION

Les intéressés 
sont redirigés 
directement vers 
les pages de 
contact dédiées 
des clubs.

ACCUEIL INSPIRER
SE FAIRE 
DES AMIS

Accueillons les 
nouveaux 
venus sans 
attendre et 
sans détours –
et prenons-les  
en charges 
avec attention 
dès leurs 
débuts.

Chacun a besoin 
d'une personne de 
référence

Nous leurs 
donnons des 
perspectives et 
créons la 
confiance 
grâce à un 
travail solide, 
sur et en 
dehors du 
terrain.

Celui ou celle qui 
veut jouer, doit 
pouvoir jouer

Faisons-en des 
membres de 
longue date de 
notre 
communauté 
de Rugby – au 
sein de 
l’équipe et au-
delà des 
frontière du 
club.

Sans commentaire

MISSION PROJET MISSION CLUB



Feuille de route du financement
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Premiers 
10 clubs

Mandat de 
conception est 
déclenché

10 clubs
suivants

Mandats pour le 
site web et les 
travaux vidéo sont 
déclenchés

Autres clubs

FSR + régions

Sponsors

Travaux ultimes 
conception, site 
web et vidéos.

Moyens pour 
l’animation des 
médias sociaux Clubs

FSR + régions

Sponsors

Diffusions 
supplémentaire

Actions locales ou 
spécifiques

Imprimés/flyers, 
…

OPTIONNEL

Début Le directPréparation Montage Exploitation

12.05.2020



Rôle des clubs

Les clubs sont les ambassadeurs et les 
porteurs de cette campagne !

Veillons en temps utile à être en forme 
au niveau de notre présence 
(site web, …) et de nos équipes pour un 
accueil bienveillant !

Soutenons-nous les uns les autres –
chaque nouvelle joueuse, chaque 
nouveau joueur est un enrichissement 
pour nous tous… exprimons notre 
conurrence sur le terrain ;-)
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Contribution de lancement par club : CHF 500.-
Autres montants en option pour des 
prestations supplémentaires.

Le site internet de la campagne renvoie 
directement au clubs. L’équipe du projet 
s’accorde avec les clubs afin que l’interface 
fonctionne du mieux possible.

Le matériel de conception peut être utilisé 
pour les applications propres au club.

La communication est prévue en quatre 
langues. 


